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passions rhum

L’AGRICOLE,
BETE DE
CONCOURS

L’eau-de-vie antillaise
investit 'univers du
cocktail. Pour mieux
séduire les barmans,

elle s’affiche dans les
challenges de mixologie.

PAR LAURENCE MAROT

pres le whisky, leader des spiri-
tueux en France, le rhum est a
son tour plébiscité par les bar-
mans et les amateurs éclairés de
saveurs exotiques. Dans le monde
bouillonnant des cocktails, son
usage reste encore tres influencé par
ses origines: un rhum léger d’origine
cubaine pour les classiques long drinks,
tel le mojito, une cuvée aux saveurs
rondes et épicées de la Jamaique ou
de la Barbade pour les tikis, breuvages
inspirés de la culture polynésienne, et,
enfin, le rhum agricole, au gott pronon-
cé de canne a sucre, pour des concoc-
tions tropicales, comme le ti-punch.
Marqué par ses traditions culturelles
et son golit puissant, ce dernier cherche
a bousculer cette étiquette trop sage :
« Le rhum agricole a sa place dans le
monde des cocktails. En tant que pro-
ducteur, nous avons aujourd’hui un en-
jeu pédagogique vis-a-vis des consom-
mateurs et du monde du bar. Cette caté-
gorie est bien s{ir plus complexe a tra-
vailler, car son gofit est moins neutre
que celui des rhums traditionnels. Nous

devons donc sortir les barmans de leurs |

|

habitudes et changer leur regard sur
cette catégorie », explique Stéphanie |
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Les compétitions - ici, The Bartenders
Society - sont treés efficaces pour « mettre en
lumiére la créativité » du rhum agricole.

Labasque, directrice marketing et com-
merciale du groupe martiniquais BBS
(Trois Rivieres, La Mauny et Duquesne).

Pour séduire ces futurs prescripteurs,
les plus belles maisons de rhum agricole
ont adopté une nouvelle tactique au style
ludique :les concours internationaux de
cocktails, une opération de promotion
déja tres en vogue dans le monde des
rhums cubains, avec des mastodontes
comme Bacardi et Havana Club. Et,
surtout, un excellent outil de commu-
nication partagé par les médias pour un
public trés au fait des tendances en ma-
tiere de cocktails. Au début de 'année,
une ribambelle de maestros du shaker,
venus de France et d’Europe, s’affron-
taient autour de cette eau-de-vie, soumis
ades briefs hautement créatifs. Le théeme
« Chic et décontracté » du concours
Rhumbellion de Trois Riviéres a séduit la
créme des barmans internationaux pour
une finale au cceur du terroir martini-
quais. Méme effervescence du coté des
plantations Saint James, avec les jus de
fruits Caraibos, a 'occasion des 250 ans
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delafameuse distillerie de Sainte-Marie,
numéro un mondial du rhum agricole,
que célébrait The Bartenders Society. Ce
concours mixait des cocktails a base de
cuvées de la maison et, pour la premiére
fois, des soft cocktails. « Nous souhai-
tions mettre en lumieére la créativité
autour de notre rhum pur canne et des
cocktails sans alcool, encore parents
pauvres du bar », confie Melinda Guerin-
White, organisatrice de la compétition.

' Un événement complété par des master

class ouvertes au public.

D’autres maisons ont, elles, pris le
parti d’attirer la mixologie vers la culture
antillaise, comme Clément avec la
Ti’Punch Cup : « Nous avions pour objec-
tif de mettre en avant notre terroir et
d’insuffler au traditionnel ti-punch
un brin de créativité », précise Audrey
Bruisson, responsable marketing monde
de Clément. Résultat : un vrai carton,
avec plus de 400 inscrits, 17 finalistes,
une compétition explosive a I’habitation
Clément, en Martinique. Le rhum agri-
cole a réussi son challenge! @
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